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El 16 de mayo de este afio se celebré la V Cumbre de América Latina y Caribe y la Unidn Europea (ALC-UE), en
Lima. Los Jefes de Estado y de Gobierno se vieron obligados a observar “ con preocupacion que, a pesar del
progreso alcanzado, la pobreza, la desigualdad y la exclusion continuan obstaculizando el acceso de diversos
sectores de la poblacion a la igualdad de oportunidades para beneficiarse de una vida digna y productiva,
dificultan el bienestar de los individuos y fomentan el desplazamiento de personas” [1]. Sin embargo, de la
Declaracion Final emergen dos elementos importantes:

- el sentido de pertenencia y la participacion de los pueblos en las luchas “contra /a pobreza, la desigualdad y la
exclusion, fortaleciendo la confianza de los ciudadanos en la efectividad de las instituciones democraticas y en las
politicas de desarrollo social’ [2], que inevitablemente llama a la sociedad civil a reivindicar activamente su
participacion y

- sobre todo, la necesidad de cambiar los insostenibles patrones de produccién y de consumo que estan
obstaculizando un verdadero desarrollo econdmico y social.

El cambio de estos patrones esta en la base de todas las iniciativas de economia solidaria o de comercio justo
que la sociedad civil euro-latinoamericana estan llevando a cabo desde hace muchas décadas. El movimiento del
Comercio Justo es una de las “utopias reales” o “realidades utdpicas” que poco a poco vienen marcando las
relaciones biregionales desde abajo. Y también es una de las miles contradicciones de este mundo globalizado.
Pero, seguramente, una “linda” contradiccion. Es un movimiento que esta originando una nueva manera de
entender la produccion y el consumo, una nueva manera de entender nuestros estilos de vida europeos,
ciertamente privilegiados.

El Comercio Justo empez6 a concretizarse a partir de los afios sesenta. En aquel entonces el deseo de crear un
“Nuevo Orden Econdmico Internacional” preocupaba a los gobiernos de los paises mas pobres que empezaban a
independizarse y a no alinearse. Después de casi dos décadas desde la entrada en vigor de los acuerdos de
Breton Woods, los Paises en Desarrollo (PED) empezaron a reclamar “iComercio, no Ayuda!” [3] y a reflexionar
sobre las injustas reglas del comercio internacional y sobre la necesidad de cambiarlas. La idea de que algo
diferente era posible fue recogida también por las organizaciones de la sociedad civil que consideran este cambio
necesario y urgente. Dentro de estas organizaciones, las organizaciones de Comercio Justo empezaron a
promover un cambio, concreto y desde abajo, a todos los niveles en las relaciones comerciales entre un productor
del Sur y un consumidor del Norte.

El objetivo de este articulo es ver como el movimiento del Comercio Justo se inserta en este panorama de
relaciones entre el “viejo” y el “nuevo” continente. Estudiar las relaciones entre Europa y América Latina a través
del Comercio Justo nos permite analizar sus diferentes niveles: un nivel macro, que se refiere al contexto y a las
reglas del comercio internacional y como éste afecte al desarrollo de los paises de América Latina; un nivel
intermedio, cuyo focus son las organizaciones de la sociedad civil, en este caso las organizaciones de Comercio
Justo, sean organizaciones de productores en el Sur u organizaciones de importacion y distribucion en el Norte; y,
por Ultimo, un nivel micro que resalta la importancia del ciudadano (y no sélo del consumidor) en este proceso de
comercializacion, sensibilizacion y desarrollo.

¢Seguira el Comercio Justo siendo un nicho de produccidn y consumo muy exclusivo o sera capaz de “imponer”
poco a poco su ldgica en Europa como en América Latina? éSe podra construir desde abajo y a través de sus
redes una verdadera alianza estratégica para el desarrollo de América Latina? éSera la sociedad civil
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euro-latinoamericana capaz de protagonizar este proceso tan estancado a nivel gubernamental?
El Comercio Justo desde los origenes

En los afios ‘80 el movimiento del Comercio Justo crecid rapidamente. Nacieron y se consolidaron organizaciones
que trabajan casi exclusivamente y profesionalmente con Comercio Justo. En 1987 nacié EFTA (European Fair
Trade Association), en 1989 la Asociacion Internacional de Comercio Justo (IFAT). En la misma década empezo el
movimiento en paises como Bolivia, Ecuador, Pert y Chile, mientras que para los paises centroamericanos las
primeras iniciativas las encontramos ya en los afios 60 (México) y 70. En los afios 90 el Comercio Justo crecié
mucho: en 1994 nacié NEWS, la Red de las Tiendas del Mundo Europeas (Network of European Worldshops) y en
1997 FLO, la Organizacion Internacional del Sello de Comercio Justo. Con el crecimiento del Comercio Justo en el
mundo y en Europa, poco a poco aumentoé también el respaldado de las administraciones locales, las instituciones
regionales, nacionales y europeas [4].

Desde el 1991, cuandd el Informe del Parlamento Europeo “Sobre la posibilidad de convertir el consumo de café
en el seno de las instituciones comunitarias en una actividad de apoyo a los pequefios productores de café en el
Tercer Mundo” expresaba la preocupacion por la enorme caida del precio del café en el mercado mundial que
“repercute directamente sobre los productores de café de los PED que carecen de cualquier tipo de fuerza
economicd’ [5], las instituciones de las Comunidades Europeas han empezado a apoyar abiertamente las
reivindicaciones del movimiento internacional para un comercio con justicia. Fecha central en este proceso de
reconocimiento por parte de Bruselas fue el afio 1998, cuando el Parlamento Europeo aprobd la “Resolucion sobre
comercio justo” donde el Comercio Justo se considera ya una de las formas mas eficaces para fomentar el
desarrollo.

Un afio después, la Comision Europea presentd su Comunicacion al Consejo, un documento importante, pero que
quizas ponga demasiada énfasis en el pago de un precio mas justo, resaltando menos otros aspectos de la
cadena de produccion y consumo como por ejemplo el Comercio Justo Sur-Sur o la la no-dependencia hacia los
importadores del Norte y la necesidad de diversificar la produccion local. Sin embargo, resalta la diferencia entre
la situacion de los trabajadores europeos vy los trabajadores del Sur del Mundo, tema central para concienciar a
los ajenos al movimiento de Comercio Justo.

En 2004 la Comision Europea aprobd el “Plan de Accion de Comercio Sostenible” [6] con el objetivo de promover
un Comercio Justo y sostenible y aumentar la confianza de los consumidores hacia estos nuevos tipos de
productos. Y finalmente, también importante es la Resolucién del Parlamento Europeo sobre comercio justo y
desarrollo del mes de junio de 2006, que considera el Comercio Justo un instrumento importante “para alcanzar
los Objetivos de Desarrollo del Milenio (ODM,), en particular la erradicacion de la pobreza y la asociacion mundial
para el desarrolld’ y “para sensibilizar a la poblacion con respecto a las relaciones Norte-Sur” [7].

A pesar de todas estas declaraciones, la Unién Europea sigue manteniendo politicas comerciales que poco
favorecer al desarrollo de los PED, mientras claramente sigue defendiendo los niveles de vida adquiridos por sus
habitantes, en un mundo donde las desigualdades se estan marcando siempre mas profundamente. Por esta
razdn, en 2002, Oxfam Internacional, la ONG mas grande de Comercio Justo, entregd a los Jefes de Estado de la
UE el premio “Doble Raseros” como mejor expresion de sus dobles posturas hacia los PED: si por un lado los
presionan para que liberalicen rapidamente sus mercados bajo los préstamos del FMI y del BM, por el otro siguen
manteniendo politicas proteccionistas [8].

Principios basicos del Comercio Justo

La esencia del Comercio Justo es trabajar con los productores y los trabajadores marginados para ayudarles a
salir de una posicion de exclusion y vulnerabilidad y para que logren una posicién de mayor seguridad y
autosuficiencia econdmica a través del gradual empoderamiento hacia un papel activo en un comercio
internacional mas equitativo [9].

El Comercio Justo funciona a través de 4 tipos de organizaciones estrechamente ligadas entre ellas. En los paises
del Sur se encuentran las organizaciones de productores que exportan a los paises del Norte y también
comercializan sus productos en el mercado interno. En los paises industrializados encontramos las importadoras
que compran el producto directamente a la organizacion de productores y lo distribuyen a las tiendas de Comercio
Justo presentes en el Norte. Las tiendas de Comercio Justo que, ademas de vender estos productos, representan
el anillo de unidn con los consumidores, y finalmente las iniciativas de sello de Comercio Justo que han surgido
como respuesta al gran crecimiento del Comercio Justo y al interés que el comercio tradicional esta teniendo
hacia la constitucion de nuevos nichos de mercados que estaba perdiendo en favor del Comercio Justo.

Segun los principios basicos del grupo FINE (conformado por FLO, IFAT, EFTA y NEWS) las organizaciones de
Comercio Justo estan llamadas a brindar apoyo financiero, técnico y de organizacion a los productores y ademas a
llevar a cabo la sensibilizacién y las campaiias para el cambio de las reglas del comercio convencional. La relacién
comercial se considera como “una asociacion de mutuo beneficio basada en el didlogo, la transparencia y el
respetd’ [10] donde las partes toman en consideracion sus diferencias culturales y sus roles, facilitan
informaciones para el acceso al mercado y utilizan el didlogo y el arbitraje para resolver sus conflictos. El
Comercio Justo tiene que mejorar las condiciones del comercio a través del pago de un precio justo en el contexto
regional o local (este precio no solo tiene que cubrir los gastos de la produccion, sino también hacer posible una
sistema de produccion mas justo y ecoldgicamente sostenible), a través de la financiacion previa (o pagos
adelantados) a la cosecha o a la produccion para evitar que los productores sigan endeudandose y a través de la
creacion de un compromiso basado en relaciones estables, de continuidad y a largo plazo.

Ademas, las organizaciones de Comercio Justo (en el Norte como en el Sur) estan llamadas a asegurar los
derechos de los productores y de los trabajadores a través de un salario digno, condiciones de trabajo dignas,
cumpliendo con la legislacion nacional y con los estandares laborales fundamentales establecidos por la OIT. Y
finalmente a promover mejoras a largo plazo en las oportunidades econdmicas y sociales de los pequefios
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productores y los asalariados y en las practicas medioambientales de sus organizaciones a través del
fortalecimiento de la participacién de los trabajadores en la toma de decisién, promoviendo el desarrollo y la
formacion de los recursos humanos con especial atencion para las mujeres y alentando buenas practicas
medioambientales y métodos de produccion responsables y sostenibles [11].

A estos principios basicos se van sumando criterios mas especificos para los tres actores de la cadena. Para
analizarlos utilizaré los criterios que presenta en su pagina Web la Coordinadora Estatal de Comercio Justo de
Espafia [12]. En cuanto a los criterios referentes a los productores, por ejemplo, las asociaciones de productores
deben reproducir estructuras participativas y democraticas, los sueldos deben ser dignos pero no crear graves
desigualdades con otros productores locales no ligados al Comercio Justo y el grupo de productores debe
compartir informaciones sobre sus miembros y sobre los programas sociales dirigidos a toda la comunidad local.

Por los criterios referentes a los procesos de produccion: hay que incentivar la manufacturacién en origen para
aumentar el valor afiadido del producto exportado desde el Sur y también el uso de recursos locales y técnicas de
produccion medioambientalmente sostenibles y la agricultura ecoldgica.

Respecto a los criterios referentes a los productos: los productos deben ser de calidad, tener las mismas
caracteristicas de las muestras anteriormente enviadas al comprador y conservar el mismo precio hasta la
entrega; cualquier cambio tiene que ser comunicado, explicado, fundamentado y el nuevo compromiso acordado
entre las partes. Criterios referentes a las organizaciones de Comercio Justo: éstas también tienen que
organizarse de manera participativa y democratica y no pueden ser organizaciones “exclusivamente comerciales”
o de caracter especulativo; en este sentido tienen que comprometerse en promover acciones de “denuncia de las
Injustas relaciones comerciales internacionales’”; no se permitira la venta de productos a través del comercio
convencional si esto utiliza el Comercio Justo simplemente como un “lavado de imagen” para esconder “précticas
comerciales ecologicas y socialmente denunciables’; fundamental es la cooperacion entre las organizaciones de
Comercio Justo, asi como la maxima informacion para los consumidores y el respeto para las contrapartes del Sur
y sus reivindicaciones.

Panorama del Comercio Justo en América Latina

Poco a poco también en América Latina se han ido formando plataformas y coordinadoras nacionales o regionales
de Comercio Justo: a partir de IFAT se cred por ejemplo la Asociacién Latinoamericana de Comercio Justo
IFAT-LA. La misma importancia tienen la Coordinadora Latinoamericana y del Caribe de Pequefios Productores de
Comercio Justo (CLAC), la Red Latinoamericana de comercializacién comunitaria (RELACC) o la Mesa de
Coordinacién Latinoamericana de Comercio Justo (MCLACJ), ratificada en Porto Alegre durante el V Foro Social
Mundial. Muy llamativa es también la experiencia de la Red Intercontinental de Promocién de la Economia Social y
Solidaria (RIPESS). Relevantes son también otras plataformas como la Coordinadora Mexicana de Pequefios
Productores de Comercio, el “Férum de Articulagdo do Comércio Etico e Solidario” (FACES), o el “Grupo Red de
Economia Solidaria del Per(” (GRESP). Las Ultimas dos también agrupan a fundaciones, centros de estudios,
ONGs y otras organizaciones sociales ligadas a la economia solidaria. EI movimiento mas reciente es el argentino
que empezo en este siglo cuando la crisis ya estaba dejando sus huellas: de hecho, la red argentina se form¢é sélo
en 2004, gracias a las experiencias ciudadanas de blsqueda de una salida a la grave situacion econémica y social.

En general, el movimiento del Comercio Justo latinoamericano empieza a percibirse sobre todo a partir de la
mitad de los afios 90 y del comienzo de este nuevo siglo, a partir del cual se han ido desarrollando muchas
iniciativas y encuentros: en 2001 el Encuentro Latinoamericano de Comercio Justo y Consumo Etico en Lima, en el
afio 2003, la Cooperativa de Comercio Justo de Chile organiz6 en Santiago de Chile el Seminario Internacional de
Comercio Justo y Desarrollo Local. Siempre en 2003, FACES do Brasil organiz6 el Seminario Internacional de
Comercio Etico y Solidario en Sao Paulo [13].

En los dias 13 al 15 de septiembre del 2005, se celebré en Cochabamba (Bolivia) el “Encuentro Emprendedor de
Economia Solidaria y Comercio Justo en América Latina”, organizado por plataformas como la Red
Intercontinental de Promocidn de la Economia Social Solidaria (RIPESS), la Mesa MCLACJ, la Coordinadora CLAC,
FACES y otras redes nacionales, centros estudios, fundaciones o instituciones.

En su declaracion [14], considerando que la causa fundamental de la pobreza son las injustas relaciones
econdmicas que los paises desarrollados siguen imponiendo y que las elites latinoamericanas siguen
implementando, los signatarios propusieron una nueva estrategia de desarrollo y de redistribucion de la riqueza
que enfatice en:

-“[...] /a Soberania Alimentaria, entendida como una estrategia especifica de promaocion y proteccion a una
agricultura nacional que, aprovechando los recursos y capacidades disponibles, impulse la diversificacion de
cultivos que reduzca la alta dependencia de alimentos importados, y un manejo economico, social y
ecoldgicamente sustentable|...]"

-“[...] los aportes, logros y lecciones aprendidas por los y las emprendedoras econdomicas solidarias y del
comercio justo a nivel de Desarrollo Local[...]"

-“[...] /a participacion de la comunidad, el desarrollo de las capacidades locales y la articulacion y apoyo de
instancias que promueven el desarrollo comunal|...]"

Para lograr todo esto se comprometieron a avanzar articulando las redes de Comercio Justo para formar el
Movimiento Latinoamericano de Economia Solidaria, Comercio Justo y Consumo Etico, a crear un “Sistemas de
Certificacion Participativa para la Economia Solidaria de Comercio Justo en cada uno de nuestros paises, con
criterios que sean fijados localmente y tendiendo a unificar dichos criterios a nivel latinoamericand’, a fortalecer el
comercio Sur-Sur y las alianzas con otros movimientos sociales latinoamericanos.

Este encuentro nos da una clara sefial sobre el desarrollo del Comercio Justo en América Latina y como la
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convergencia de iniciativas nacionales, regionales o internacionales pueda ser un éptimo punto de partida para la
creacién de una verdadera alianza birregional (y quizds mundial) para el desarrollo econdmico y social de los
paises menos favorecidos.

Sin embargo, no es facil analizar las posibilidades de crecimiento del Comercio Justo en América Latina: la
falta de datos sobre produccidn, comercializacion y ventas dificulta el estudio de sus potencialidades.
Seguramente, la constitucion de un movimiento de Comercio Justo, asi como lo podemos entender nosotros
europeos, en América Latina es algo complicado. Sobre todo porque un Comercio Justo latinoamericano
significaria un comercio Sur-Sur que, a pesar de todos los procesos de integracion vigentes, es algo todavia poco
desarrollado. Basta con analizar los datos del comercio intraregional para darnos cuenta de las escasas relaciones
comerciales Sur-Sur. La mayoria de las economias latinoamericanas son competitivas y no complementarias, y
ello, facilita las exportaciones hacia otros continentes pero no hacia los vecinos. Asi que tampoco el Comercio
Justo Sur-Sur se ve favorecido por esta situacion. Ademas, las escasas infraestructuras a nivel regional tampoco
lo facilitan. Las posibilidades de crecimiento del Comercio Justo Sur-Sur en el continente latinoamericano hoy en
dia son de verdad muy fragiles. Sin embargo, las exportaciones de productos de Comercio Justo latinoamericanos
hacia los paises del Norte estan aumentando sobre todo dado el significativo aumento de pequefios productores
que participan de la produccién en cooperativas u organizaciones de Comercio Justo.

El gran aumento, en los primeros afios de este nuevo siglo, de las exportaciones hacia los mercados de Comercio
Justo del Norte es un hecho confortante pero al mismo tiempo puede convertirse en otro tipo de dependencia. Hay
organizaciones de productores que solamente exportan y casi ho venden al mercado nacional. Ser tan
dependiente del extranjero puede mejorar las condiciones de base en el corto plazo pero en el largo plazo no
ayuda el desarrollo local.

Pero lo que mas falta en América Latina es, a mi jucio, el compromiso de las instituciones nacionales: a parte
algunos gobiernos como él de Evo Morales o de Rafael Correa, que explicitamente hacen un llamado a la
comunidad internacional para que apueste por un comercio con justicia, son pocos los que han tomado en serio
las practicas de Comercio Justo ya presentes en los respectivos paises, sobre todo porque no cuentan con redes
bien organizadas y producciones tan diversificadas como la ecuatoriana y la boliviana. Un ejemplo bastante
positivo es la creacidn, al interior del Ministerio de Trabajo y Empleo de Brasil, de la Secretaria Nacional de
Economia Solidaria [14].

Sin embargo, frente al incremento acelerado del costo de los alimentos a nivel mundial, las atenciones de los
gobiernos nacionales hacia la soberania alimentaria y a las redes de comercializaciones comunitarias que la
puedan sostener estan aumentando. El 7 de mayo de 2008 se celebrd en Managua, Nicaragua, la Cumbre de
Presidentes sobre “Soberania y Seguridad Alimentaria: alimentos para la vida”; ahi los presidentes de de las
Republicas de Nicaragua, Bolivia, Ecuador, Honduras, Venezuela, Saint Vincent y las Grenadinas, Haiti, Guatemala,
México, Belice y Republica Dominicana una vez mas han recordado que “/os paises desarrollados (Union Europea,
Estados Unidos y Japon) mantienen una politica de subsidios a la Produccion Agricola que supera los 327 mil
millones de dolares anuales, que representan un promedio del 34% de los ingresos agricolas de esos paises” y
que todas estas distorsiones se convierten “en barreras al comercio justd', pero también se comprometieron en
preparar un “Plan de Accion conforme a los principios de Solidaridad y Cooperacion, entre los paises participantes;
de Complementariedad y Reconocimiento de Asimetrias; de Comercializacion justa entre y, a lo interno, de los
paises; precio justo a los productores y consumidores” [15]. Es un panorama en el cual el giro a la izquierda de
muchos gobiernos latinoamericanos puede ser muy Util a la expansion del movimiento del Comercio Justo en la
region. El Comercio Justo tiene mucho que ofrecer al desarrollo econémico y social de los paises del Sur y, como
veremos a continuacidn, es una optima estrategia para encaminarse hacia las metas de milenio.

Los ODM, el Comercio Justo y el desarrollo en América Latina

Después de una década perdida, y otra medio perdida, a finales de los 90 Latinoamérica se encontraba en
una situacion de gran desigualdad. La region crecia (y sigue haciéndolo, segln datos de la CEPAL, al 5% en 2007
y con una tasa esperada para el 2008 del 4,6%), pero crecia de manera desigual, reproduciendo en muchos casos
los patrones de exclusion y de desarrollo tipicos del periodo colonial.

Los indicadores mas representativos de este crecimiento con desigualdad son las tasas de pobreza e indigencia:
en 1980 vivian en la regién 136 millones de pobres (la mitad indigentes); en 2002, 221 millones de pobres de los
cuales 97 eran indigentes. A partir de 2002 se estan registrando mejoras en casi todos los paises, tanto que las
cifras se reducen a 205 y 79 millones respectivamente en el afo 2005, 194 y 71 en el afio 2006 [16]. Sin embargo,
América Latina todavia esta lejos del 50% de reduccidn establecido en el Objetivo 1 de la Declaracién del Milenio
[17].

Seguramente, una distribucion mas equitativa de los ingresos (el gran desafio de la regién) podria tener efectos
muy positivos en la reduccién de la pobreza; “se estima que /a tasa de crecimiento regional proyectada para
alcanzar la meta de pobreza extrema podria reducirse aproximadamente 0,2 puntos porcentuales por cada punto
porcentual de reduccion en el coeficiente de Gin/’ [18].

Lo primero en que un consumidor del Norte piensa cuando nos referimos al Comercio Justo es seguramente el
precio de los productos que puede encontrar en una de las tipicas tiendas solidarias. En realidad es muy dificil
poder establecer cual sea de verdad el “precio justo”: podemos decir que las organizaciones de Comercio Justo
pagan un “precio mas justo” porque es siempre mas alto que el precio del mercado internacional. Pero la
verdadera importancia del precio garantizado por el Comercio Justo es su estabilidad. Mantenerse estable en el
tiempo permite a los productores programar su produccion y sus actividades en favor de la comunidad. Esto es la
verdadera ventaja del precio “justo”: pensar a largo plazo a través de relaciones comerciales estables y solidarias.

Es indudable que pagar un precio mas justo significa garantizar un salario mas digno a los pequefios productores
o campesinos del Sur, que representan las capas mas excluidas junto a los pobladores de las grandes ciudades.
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Garantizar un sueldo mayor significa luchar para reducir el porcentaje de personas cuyos ingresos son inferiores a
1$ por dia (Objetivo 1, meta 1) e indirectamente, gracias a un sistema de produccion mas sustentable y dirigido
no solamente a la exportacion sino también a la soberania alimentaria, reducir el porcentaje de personas que
padecen hambre (Objetivo 1, meta 2). En la Asociacion de Pequefios Productores Bananeros “EL GUABQ”, los
trabajadores afiliados al Instituto Ecuatoriano de Seguridad Social (IESS) reciben una canasta de productos
alimenticios (arroz, azucar, fideos, café, aceite y otros) por un valor de 10$ por mes. Ademas, El Guabo brinda
apoyo a la guarderia de la Asociacion Agroartesanal “Santa Isabel de Florida” e implementa un programa de
alimentacién suplementaria llamado “Bananito”, en un Instituto de Educacion Especial y en dos guarderias.

Con respecto al segundo Objetivo, el ligado entre pobreza y educacion a veces no es muy claro, sin embargo, la
“incidencia de la pobreza en hogares encabezados por personas que alcanzaron solo la educacion primaria
(41,3%) es mas de ocho veces mayor que en hogares encabezados por personas con educacion superior (5,1%).
Asimismo, la incidencia de pobreza es mas aguda en el area rural, donde mas que duplica la de las zonas urbanas
(59,1% contra 26,1%)" [19]. En América Latina, la desigualdad en el nivel educativo refleja claramente las
desigualdades econdmicas y los avances en escolarizacion no siempre estan acompariados por mejoras de la
calidad de la educacion: ejemplo emblematico es Chile, donde el “movimiento pingliino” se esta enfrentando al
sistema econdmico exlcuyente del llamado “Jaguar de América Latina”. Pero en general, este objetivo sera de
posible alcance para la region, aunque con las diferencias segln las directrices urbano-rurales y étnicas.

Gracias a la cooperacion internacional y al trato preferencial del Comercio Justo, la Unién de Cooperativas
Agropecuarias Soppexcca ha logrado apoyar la construccién de tres escuelas (garantizando los cursos de basica)
entregando ademas 3500 uniformes escolares a nifios y nifias en 2007. En estas comunidades antes no habia
acceso al sistema educativo: durante dos afios Soppexcca asumid los gastos de pago de los maestros hasta que
el Ministerio de Educacion de Nicaragua se hizo cargo de todo.

En la Asociacion “El Guabo” se entrega un bono escolar a los hijos de trabajadores de los productores afiliados a
la Seguridad Social del pais. COOCAFE, en Costa Rica, ha creado la “Fundacién Hijos del Campo” que se dedica a
dar acceso y apoyar la permanencia a la educacion de los nifios y jévenes de la comunidad. El trabajo en
educacion de las organizaciones de productores no se limita a la escolarizacion de los mas pequenos: muchas de
las organizaciones latinoamericanas de Comercio Justo también desarrollan programas para que los jovenes se
inserten en el mercado laboral. Soppexcca, por ejemplo, mantiene un programa de becas para que doce jovenes
sigan con los estudios secundarios y mantiene el Unico laboratorio de catacion de café del departamento, donde
los hijos de los socios de la cooperativa se capacitan permanentemente.

Appbosa organiza cursos Yy talleres de capacitacion para los grupos juveniles: el objetivo es “ brindaries
herramientas de planeamiento estratégico para que elaboren su propio plan estratégico y asi obtenga una
herramienta de gestion y ejecuten acciones a favor del desarrollo de sus respectivos pueblos” [20].

La Union de Comunidades Indigenas de la Region del Istmo (UCIRI), en México, ha creado el Centro de Educacion
Campesina cuyo objetivo es “acompariar a jovenes campesinos en el conocimiento y aplicacion de métodos y
técnicas para conservar y mejorar la vida en la montana, partiendo de la reflexion critica de la realidad’ [21], o
sea una manera muy concreta de intentar invertir la tendencia de éxodo desde los campos.

Con respecto al tercer objetivo, poco a poco las brechas entre hombres y mujeres se estan reduciendo pero
todavia las mujeres trabajan sobre todo en sectores informales y de baja productividad. Las diferencias de salario
todavia son fuerte aunque existan algunas “islas felices” como Costa Rica y Uruguay, donde las mujeres reciben
un salario por hora sélo del 10% mas bajos que el salarios de sus colegas hombres [22].

También desde el punto de vista de la participacion de las mujeres en la vida politica del pais las cosas estan
cambiando: “en 1990 las mujeres ocupaban el 9% de los escafios, mientras que en 2003 esta cifra ha aumentado
a 15%". Venezuela y Colombia son los dos paises que mas incrementaron la presencia de mujeres en cargos
politicos y de representacion. Siempre segln el Banco Interamericano de Desarrollo (BID) [23] la regidn tiene
muy altas posibilidades de alcanzar las metas relativas a la igualdad de género en el salario y en la educacion,
pero con respecto a la participacion en la vida politica el objetivo de la igualdad todavia esta lejos. También en
este ambito las organizaciones de productores ligada al Comercio Justo destacan: de los 535 socios de Soppexcca
el 35% son mujeres y las mujeres representan el 40% de la estructura organizativa de la Unidn de Cooperativas
Soppexcca. La Unién implementa también acciones de discriminacion positiva a favor de las mujeres, como la que
ha llevado las mujeres productoras a producir el café “Las Hermanas”. Gracias al prefinanciamiento (otro de los
principios basicos de Comercio Justo) la mujer puede conciliar el trabajo en casa con el trabajo en el campo y su
papel progresivamente esta retomando su visibilidad y su importancia. El firme apoyo al empoderamiento de las
mujeres es una constante en las cooperativas o asociaciones de pequefios productores de productos de Comercio
Justo en América Latina: ademas de estar reflejado en las estructuras organizativas de las organizaciones, éstas
desarrollan programas de capacitacion especificos para mujeres, pero también para los mas jovenes y los mas
ancianos que, como las mujeres, son los mas afectados al momento de ingresar al mundo del trabajo. El 54% de
los estudiantes universitarios becados por la Fundacion Hijos del Campo de COOCAFE, son mujeres [24].

Entender el tema del género como un eje transversal en todas las metas serd muy importante a la hora de
analizar los datos sobre los avances en materia de ODM asi como a la hora de establecer politicas.

Respecto a los Objetivos 4, 5y 6, los relacionados con los temas de salud, también podemos ver un gran esfuerzo
por parte de las cooperativas latinoamericanas de Comercio Justo en las mejora de las situaciones sanitarias de
las comunidades en las cuales se encuentran. Soppexcca, por ejemplo, a través del programa “Movimiento de
Jovenes” se ha llevado a cabo todo un proyecto de sensibilizacion entre los jovenes sobre los temas de embarazo
temprano y de prevencion de las enfermedades de transmision sexuales, del SIDA y de sus consecuencias a nivel
de las mujeres y las familias. Se organizan a menudo talleres de higiene personal y atencién primaria. La Unidn,
ademas, mantiene alianzas de trabajo y cooperacion con “Casa Materna” de Jinotega, con la cual se coordinan
trabajo de consulta médica, de prevencidn de la violencia intrafamiliar y de sensibilizacion sobre los problemas
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generales de las mujeres en salud. En el mes de noviembre de 2007, con la colaboracion de la ONG “Grounds for
Health” se atendieron 469 mujeres para la prevencion y atencién del cancer cérvico uterino. Soppexcca juega un
verdadero papel social para el mejoramiento de la salud de la gente de su comunidad: desde la venta social de
medicamentos hasta la participacion en la Comision de Nifiez y Adolescencia del departamento de Jinotega.

A pesar de estos resultado, los esfuerzos de las redes latinoamericanas de Comercio Justo tienen consecuencias
menos directas en el logro de estos tres objetivos, asi como del Objetivo 7, estrechamente ligado al cuidado de
los recursos naturales del continente, una region muy rica en biodiversidad, donde el “27% de /as especies de
mamiferos conocidas del mundo, el 37% de las especies de reptiles, el 43% de las especies de aves, el 47% de
los anfibios y el 34% de las plantas de floracion conocidas’, pero solo el 11,5% de la superficie total del
continente representa areas protegidas [25].

Varias organizaciones de productores han puesto en marcha proyectos de saneamientos, drenajes y gestion de
los recursos hidricos que, ademas de garantizar sostenibilidad ambiental, tienen efectos muy positivos en las
mejoras de los niveles de salud de la poblacion. Por ejemplo los trabajos de drenaje de la Cooperativa de
Artesanos “COPAVIC”, en Guatemala. Pero Coopavic es sobre todo un buen ejemplo de como sea “posible
organizarse eficientemente para proteger el medio ambiente a través de la transformacion del vidrio reciclado en
productos de utilidad’ [26].

Soppexcca promueve el cultivo “bajo sombra” para proteger los bosques tropicales, el ecosistema forestal nativo.
El 98% de las areas donde se produce el café de Soppexcca es bajo sombra. La Union realiza trabajos de
reforestacion y proteccion de las fuentes de agua, también a través del trabajo voluntarios de los grupos de
jovenes.

En 1993, Coocafé cred la Fundacion Café Forestal con en fin de invertir en la produccion de café sostenible y en la
gestion ambiental y agroforestal, conservacion y mejoramiento de la diversidad bioldgica y educacién ambiental.
El 63% de los entrevistados en el estudio de impacto de Ronchi [27] afirma que ha empezado con la produccion
organica por motivos medioambientales, sobre todo de reduccion de los efectos negativos de los quimicos
utilizados en la produccion de mercado; el 37% lo hizo por el incentivo del bonus en el precio por productos
organicos.

La Asociacion Agroartesanal de Caficultores Rio Intag (AACRI), ademas de organizar talleres de capacitacion
medioambiental e impulsar practicas de eco-turismo, esta gestionando junto al Ministerio del Ambiente de
Ecuador el proyecto sobre una futura area protegida con mas de 4000 hectareas de bosques, con el fin de
conservar la biodiversidad y mantener la humedad para las zonas agricolas.

El dltimo objetivo me interesa particularmente en este trabajo, porque “fomentar una asociacion mundial
para el desarrollo” es lo que en concreto esta intentando hacer el movimiento internacional de Comercio Justo.
Lamentablemente, para este objetivo no se fijé ninguna fecha, lo cual no ayuda al momento de comprometerse
con cambios concretos. Cambios concretos por los cuales el Comercio Justo trabaja cotidianamente.

En el siguiente apartado trataré el tema central del Objetivo 8: fomentar una asociacién mundial para el
desarrollo. Presentaré un ejemplo concreto de cdmo esta alianza estratégica también puede ser construida desde
abajo a partir de actores como los campesinos, los trabajadores desempleados, los movimientos sociales y las
organizaciones de Comercio Justo. El siguiente caso es también un ejemplo muy concreto de cémo el Comercio
Justo pueda impulsar un nuevo tipo de relaciones entre las sociedades civiles euro-latinoamericanas.

“Tejer el futuro”: un ejemplo de alianza estratégica para el desarrollo.

El proyecto “Tejer el futuro”, lanzado en Europa por el Consorcio Italiano de Organizaciones de Comercio Justo
“CTM-Altromercato”, junta las experiencias de los campesinos indigenas de la regién del Chaco en el Norte de
Argentina, los obreros de la Cooperativa Textiles de Pigiié al sur de la capital, los desempleados de la Cooperativa
La Juanita de La Matanza en el Gran Buenos Aires y CTM Altromercato dando vida a la primera hilera 100% justa
y solidaria.

¢Cbémo nacid este proyecto? En el afio 2004 las cooperativas italianas de Comercio Justo Chico Mendes y
Mandacarl empezaron la cooperacion en Argentina para sustentar los trabajos artesanales de las comunidades
indigenas Wichi. La experiencia de trabajo en la cooperativa Chico Mendes de Milano entusiasmo al argentino
Harold Picchi que, de regreso a su pais, empezo a entrelazar una red de contactos entre varias actividades de
produccion solidaria. Nacié asi la posibilidad de construir una cadena de produccion textil enteramente justa y
solidaria, incluyendo a los varios actores en los diferentes niveles de la produccion desde el cultivo del algodon
hasta la venta de los productos terminados. El primer anillo de la hilera es la Asociacion Civil Unién Campesina
(en adelante ACUC) compuesta por agricultores del distrito Pampa del Indio en la provincia del Chaco, donde se
produce casi exclusivamente algoddn. El precio concordado entre la ACUC y CTM para la compra del algodén en
algunas temporada logré ser casi el doble del precio internacional: en 2005/06 fue un 25% superior [28]. En
segundo lugar esta colaboracién signific un gran aporte técnico para los campesinos y al mismo tiempo la
eliminacion de intermediarios que siempre habian pagado a los campesinos un precio muy bajo por el algoddn
producido.

El segundo anillo es la fabrica recuperada “Cooperativa Textiles de Pigiié” (en adelante CTP), una pequefia ciudad
de 14.000 habitantes en la provincia de Buenos Aires. Aqui, 180 obreros tomar la fabrica de la Gatic S.A., una de
la mas grandes empresas argentina de textiles, con 8.000 trabajadores en 20 plantas. En julio de 2003 los
trabajadores dejaron de percibir sus sueldos, pero ninguno fue removido del cargo. Los trabajadores decidieron
asi ocupar la fabrica y seguir con la produccion. En enero de 2004, los trabajadores formaron una cooperativa y se
dejaron asesorar por el Movimiento de Empresas Recuperadas.

En el afio 2006 la CTP empezd la cooperacion con CTM Altromercato y de esta manera entr6 en el proyecto de
hilera textil justa y solidaria. No es casual que el consorcio CTM Altromercato apunte a realidades como la CTP.
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Esta cooperativa busca “/a igualdad remunerativa y la ausencia de jerarquias administrativas y manuales, un
espacio de autorregulacion y de busqueda de unidad laboral, la orientacion de valores que giren en torno al
culdado del otro social y al trabajo genuino, la permanencia de /as fuentes de trabajo y del ingreso de todos los
obreros y la Consideracion, como uno de los mayores logros, del espiritu solidario, ademas de la union de los
trabajadores y el compromiso con la tarea desempefiada en funcion de un objetivo compartido’ [29], todos
principios fundamentales en el movimiento del Comercio Justo.

El siguiente anillo de esta cadena productiva es el empaquetado y el embalaje de los productos, realizado en
centros mas pequefios, como por ejemplo la “Cooperativa La Juanita” en la periferia de la Buenos Aires. La
cooperativa es miembro del Movimiento de los trabajadores desocupados (en adelante MTD) nacido en la zona en
1996. Desde el comienzo el MTD fue apoyado en sus reivindicaciones por otros movimientos sociales organizados,
como por ejemplo “Las Madres de Plaza de Mayo”, las redes del trueque o los piqueteros que estaban dando un
“nuevo sentido” a las diferentes crisis vividas por el pais en las Ultimas décadas. Segun el testimonio de Héctor
Flores (Presidente de la Cooperativa Juanita), el trabajo de la Cooperativa se contrapone a la cultura individualista
y consumistas de estos afios y es por esta razdn que decidieron ocupar y recuperar una escuela y no una fabrica:
la cooperacion, la educacion y la solidaridad son valores fundamentales también en el &mbito de la produccion y
es por ello que “e/ encuentro con el comercio justo representa una optima manera para contrarrestar la propuesta
de un unico mundo posible que hasta ahora ha sido promovida por el neoliberalismd’ [30].

En el fondo, el proyecto “Tejer el futuro” apunta a garantizar un trabajo mas digno a aquellos actores que mas
afectados resultaron por la Ultima crisis argentina: los campesinos indigenas, los obreros de las fabricas
recuperadas y los movimientos de desempleados. Pero también apunta a democratizar las relaciones de
produccion: en las cooperativas no hay ni duefios ni obreros, todos son trabajadores; no existe el secreto
comercial porque precios, gastos e inversiones se discuten en la Asamblea entre todos los presentes. Una
economia de inclusién y no de exclusion. ¢Es tan dificil?

En este sentido me parece un hecho muy importante que el gobierno argentino, en su Ultimo Informe Pais 2007
sobre el cumplimiento de los ODM, haya querido introducir una nueva meta: “promover el trabajo decente”, un
objetivo que no aparece en los 8 objetivos originarios, a pesar de que el trabajo es la primera fuente de
subsistencia para todos. Para que los ciudadanos de este planeta salgan de la pobreza, alcancen un cierto nivel de
educacion, mejoren su salud, se defiendan de enfermedades incurables o respeten el medio ambiente, ¢cual
mejor manera que garantizarle un trabajo digno?

La sociedad civil euro-latinoamericana

Empecé sefialando la necesidad de un cambio en los patrones de produccidn y consumo existentes. Los
efectos medioambientales de estos patrones empiezan a ser mucho mas fuertes en este nuevo siglo y quizas sea
a través de esta “nueva” preocupacion que se podra cambiar algo. En este cambio el protagonismo de los
ciudadanos es inevitable. Dentro de las estrategia que las sociedades civiles mundiales estdn adoptando para
incidir mas profundamente en las realidades sociales, econdmicas y politicas de los paises, este siglo XXI nos ha
presentado una nueva: el camino hacia otros mundos posibles también se ha globalizado y las luchas locales
estan estrechamente ligadas a luchas locales en otros continentes e inevitablemente se convierten en luchas
globales.

Las relaciones entre las sociedades civiles euro-latinoamericanas son un éptimo ejemplo de esta nueva
estrategia, aunque sea dificil decir hasta que punto la Sociedad Civil pueda verdaderamente influir en las politicas
publicas estatales y en los acuerdos internacionales.

Para ver como las relaciones entre Europa y América Latina puedan constituir una Asociacion Estratégica (en
adelante AE) que fomente la asociacion mundial para el desarrollo, es Util analizar también el papel que la
Sociedad Civil euro-latinoamericana esta jugando en las relaciones biregionales y pensar de que manera las
relaciones entre estas dos sociedades civiles puedan ayudar al desarrollo econémico y social del continente
latinoamericano, asi como a “democratizar la democracia” en ambos continentes, donde a menudo la alcanzada
democracia de jure no se ha todavia convertido en una verdadera democracia de facto.

Aunque el creciente papel de la Sociedad Civil dependa principalmente de ella misma, de las estructuras
estatales y de la voluntad politica de los gobiernos de turno, la cooperacion internacional también puede jugar un
rol muy importante y es por ello que Europa tiene que repensar su estrategia birregional también involucrando
sectores mas amplios de la Sociedad Civil.

La formacidn de redes internacionales tienen como objetivo también el de suplir a la falta de representatividad
real que los parlamentos nacionales estan gradualmente perdiendo. Existe una cierta distancia entre los
ciudadanos vy las instituciones, que la Sociedad Civil organizada esta intentando colmar. Y es una distancia que
refleja la debilidad de muchos sistemas democraticos actuales, tanto en Europa como en América Latina.

Entre democracia y Sociedad Civil hay una relacion muy estrecha, como también entre democracia y desarrollo:
son estos los mensajes que, de manera paralela a las cumbres de Jefes de Estado y de Gobierno de la Unidn
Europea (UE) y de América Latina, se escuchan en los varios foros alternativos como los Foros
Euro-Latinoamericano-Caribefos de la Sociedad Civil, los Foros Sociales Mundiales, de las Américas y Europeos, y
la Red Euro-Latinoamericana Enlazando Alternativas.

El actual panorama de las relaciones biregionales entre la UE y América Latina no es, seguramente, de lo mas
simple. Las relaciones se han estancado, mientras que los EEUU han vuelto, con sus acuerdos bilaterales, a jugar
un papel preponderante. Si para algunos Europa sigue siendo un contrapeso a la presencia hegemonica de los
Estados Unidos, para otros todavia no se ha logrado ofrecer algo de verdad alternativo, que vaya mas alla de la
blsqueda de una cierta paridad comercial con los TLC impuestos por el vecino del Norte. Entonces écual es para
América Latina la “ventaja comparativa” de sus relaciones con Europa?
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La fortaleza de los vinculos que se estan formando al interior de la sociedad civil euro-latinoamericana podria
representar este “plus” que la Unién Europea siempre pone encima de la mesa de las negociaciones con la carta
de la “cooperacion”. Pero, éson los gobiernos europeos y latinoamericanos de verdad capaces de ponerse a
escuchar a los ciudadanos comprometidos, solidarios y responsables?

Lo que piden las sociedades civiles euro-latinoamericanas es pasar de vivir de una “democracia electoral” a
una “democracia real”, una democracia donde el acento no esta puesto en el elector, sino en el ciudadano.
Involucrar a la Sociedad Civil en los procedimientos de toma de decisiones representa, sin duda, un paso adelante
en el proceso de democratizacion de una sociedad: garantiza una mayor gobernabilidad y sobre todo una mayor
transparencia de los mecanismos de poder [31]. Y todos conocemos como la corrupcion y la consecuente
desconfianza hacia las instituciones estatales son problemas casi endémicos en América Latina, pero también en
algunos paises europeos como por ejemplo Italia. No es un caso, que el tejido social de ONG, asociaciones,
movimientos sociales italianos, sea uno de los mas ramificado y extenso del viejo continente.

La importancia de la Sociedad Civil en las relaciones entre Europa y América Latina esta entonces creciendo
y es sobre todo a partir de ello que el movimiento del Comercio Justo se esta expandiendo. En todas las cumbres
paralelas o alternativas se hace referencia al cambio de reglas del comercio internacional como necesario punto
de partida para mejorar el desarrollo de los paises menos adelantados, pero no solamente. A los derechos civiles
y politicos, los derechos laborales, las cuestiones de género, los derechos de los pueblos indigenas, los temas
ambientales se acompafian ahora constantemente los derechos econdmicos y sociales. En general “el derecho al
desarrollo”, un derecho que el Comercio Justo, a través de su estrategia transversal esta empujando desde abajo.

¢Hasta donde puede llegar el movimiento del Comercio Justo? éVa seguir siendo una alternativa paralela o
finalmente lograra con el objetivo de cambiar las reglas del juego y de esta manera equilibrar las relaciones entre
el Norte y el Sur? éSera una utopia hecha realidad o seguira siendo una pequefia realidad con un objetivo utépico?
¢Es la Sociedad Civil el actor justo para estos cambios a nivel internacional?

El nuevo protagonismo de la Sociedad Civil todavia no se ha traducido en un real protagonismo de los
ciudadanos organizados en las tomas de decisiones tanto a nivel nacional como a nivel regional o internacional. El
proceso que primero llevd al rechazo del texto de la llamada “constitucién europea” y ahora al rechazo del tratado
de Lisboa es un ejemplo muy evidente de cdmo la Sociedad Civil todavia no puede ser protagonista de los cambios
gestionados por los gobiernos. Pero esto no significa que no pueda llevar a cabo profundos cambios, aunque
menos cuantificables, como por ejemplo a nivel de sensibilizacion y de educacion.

El nivel de bienestar de los europeos, a mi juicio, nos hace menos activos, menos reivindicativos, menos
luchadores, aunque quizas la crisis mundial que se esta viviendo pueda cambiar las cosas. Los movimientos desde
abajo en América Latina nos estan mostrando que si se puede hacer algo para cambiar, aunque este cambio sea
inicialmente sdlo de gobierno. Sin embargo, las decisiones tomadas hasta el momento por algunos de los nuevos
gobiernos de izquierda en América Latina nos ponen frente a una realidad diferente, sefialandonos que los
movimientos sociales pueden influir constantemente en las politicas publicas llevadas a cabo por los gobierno.

En el caso Boliviano, en el nuevo Plan Nacional de Desarrollo, asi como en las declaraciones del Presidente Evo
Morales, el llamado al Comercio Justo es constante: “£s necesario construir y desarrollar vinculos internacionales
a través de alianzas estratégicas con Estados que comparten el comercio justo en beneficio de los pueblos y no
de las transnacionales que controlan los mercados internacionales y la Organizacion Mundial de Comercio (OMC).
El comercio internacional que garantice la proteccion de la biodiversidad y la proteccion de la propiedad intelectual
de prodluctos locales indigenas incorporados en los productos ecoldgicos, los fitofarmacos, los nutracetiticos y la
medicina tradicionaf...]" [32].

Las sociedades civiles latinoamericanas, que desde Europa nos gusta etiquetar como “débiles”, nos han
demostrado que articulando los esfuerzos y las luchas particulares hacia un objetivo comun se pueden cambiar
muchas cosas. Naturalmente las condiciones demograficas, econdmicas, sociales y politicas de los excluidos de
Latinoamérica explican, a mi juicio, porque ciertas condiciones de vida no sean tolerables y entonces también
explican la fuerza de estos movimientos que, desde luego, no encontramos en Europa. A lo mejor, para una
verdadera politica de cooperacidn internacional, nosotros europeos también deberiamos poner de lado nuestras
luchas y nuestros intereses particulares para encaminarnos hacia el objetivo comuin: garantizar un desarrollo
econdmico y social sostenible a los actuales paises en desarrollo y repensar nuestro tipo de desarrollo para ver si
de verdad estos niveles de bienestar, produccién y consumo son compatibles con el desarrollo de los demas
paises del planeta.

¢Seremos nosotros europeos capaces de entender los nuevos desafios en América Latina con ojos mas criticos y
menos eurocéntricos? ¢Seremos capaces de entender que quizas ciertos estilos de vida, ciertas estructuras
institucionales, ciertos tipos de representatividad al estilo europeo no siempre se pueden aplicar a realidades tan
diferentes y sobre todo tan desiguales como las latinoamericanas? éDe qué manera este cambio de mentalidad
ayudara el DES de los paises del Sur y, con respecto al tema central de este trabajo, de qué manera el
movimiento del Comercio Justo puede influir de verdad en este cambio de mentalidad? La voluntad politica, que a
menudo falta en los gobierno, debe de ser la respuesta y es seguramente lo que anima cotidianamente a los
movimientos sociales de ambos continentes.

Conclusiones: é¢Puede el comercio justo construir una alianza estratégica para el desarrollo?

Hemos visto como las relaciones entre las sociedades civiles europea y latinoamericana se estan multiplicando y
estan adquiriendo una importancia creciente en todo lo que se refiere a las relaciones entre las dos regiones vy al
proceso de asociacion estratégica impulsado por los gobiernos. Dentro de estas relaciones, el movimiento del
Comercio Justo esta poco a poco abandonando su pequefio rincon para jugar un papel mas importante en el
desarrollo econdmico y social de las comunidades latinoamericanas. Para el futuro, el Comercio Justo se
encuentra frente a varios desafios y varios problemas, de la resolucion de los cuales dependera su futuro.
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Para que el Comercio Justo no siga siendo solamente una realidad utépica, destinada a no representar nunca una
alternativa concreta a este tipo de sistema econdmico mundial, falta mucho por hacer, tanto en Europa como en
América Latina. Dada la importancia que Espana esta jugando en las relaciones biregionales, el Comercio Justo
espariol también tendra que encontrar su camino al momento de relacionarse con las fuerzas econdmicas y
politicas que determinan estas relaciones.

Entre los desafios que esperan las dos regiones, personalmente creo que seria interesante la creacién de una
plataforma de advocacy euro-latinoamericana para impulsar las practicas del Comercio Justo en las dos regiones y
para el seguimiento y la participacion en los acuerdos de asociacion estratégica. Asi como se ha formado el grupo
FINE, en Europa, se podria formar un grupo biregional euro-latinoamericano que siga mas atentamente el
desarrollo del Comercio Justo en las dos regiones. Ademas partiendo del supuesto que el estudio de las relaciones
de Comercio Justo entre Europa y América Latina nos ofrecen una perspectiva muy particular que analiza, como
hemos visto, tres dimensiones (una macro, una intermedia y una micro) seria Util constituir un Observatorio de las
Relaciones Comerciales Alternativas y Solidarias entre Europa y América Latina, sobre todo en un momento
historico en el cual la crisis alimentaria y el cambio climatico ponen en serio peligro los esfuerzos para alcanzar
las metas del Milenio. Por una parte, en América Latina deberia crecer el Comercio Justo Sur-Sur, hoy casi
inexistente. Los avances en los procesos de integracion latinoamericana ayudarian el Comercio Justo Sur-Sur, pero
en este momento los procesos se encuentran muy estancados. En este sentido la Unidn Europea no deberia dejar
de negociar con grupos regionales, en vez de empezar con la misma estrategia bilateral que hace tiempo
emprendié EE.UU. ¢La decantada solidaridad o cooperacion europea finalmente ganara sobre los intereses
econdmicos o politicos?

Particularmente relevante sera el papel que podra jugar el Comercio Justo espafiol: el movimiento espafiol a mi
juicio, se encuentra en una posicion favorable, porque en Espana el Comercio Justo es un mercado todavia en
crecimiento y falta mucho por hacer. Los ciudadanos esparioles que compran productos de Comercio Justo
demuestran un alto grado de confianza en las organizaciones del movimiento y, sobre todo, estan muy satisfechos
con la calidad de los productos. Esta confianza también se refleja en el nimero de voluntarios que se acercan a
estas organizaciones y que, cada dia mas, quieren conocer y apoyar a los objetivos de este movimiento.

Por estas y otras razones hay que aprovechar la coyuntura, utilizando todos los canales posibles para que el
Comercio Justo se convierta en una practica cotidiana de consumo. En este sentido hay que desarrollar un fuerte
trabajo de /obby con las instituciones publicas locales y nacionales. La Ultima legislatura del PSOE ha dado
muchas sefiales de creer en la gran importancia de la cooperacion internacional y muy probablemente en esta
segunda legislatura se alcanzara el objetivo del 0,7% del PIB. La Coordinadora Estatal de Comercio Justo y el
Espacio de Comercio Justo deberian desarrollar una estrategia comun de cara al nuevo Plan Director de la
Cooperacion Espafiola (y a los futuros planes) para que la ayuda al desarrollo se dirija mas hacia los proyectos de
Comercio Justo que, como hemos visto, abarcan muchos temas de manera transversal y comprometen los socios
locales a una real participacion en el desarrollo de sus comunidades. Ademas, los proyectos de Comercio Justo se
pueden llevar a cabo mas facilmente en Paises de Renta Media, como la mayoria de los latinoamericanos.

El crecimiento del Comercio Justo a través de las politicas de cooperacidn al desarrollo es seguramente la via mas
facil, pero hemos visto como el papel de los individuos también es fundamental. éSeguiremos nosotros europeos
con estos niveles de vida? éA qué estamos dispuestos a renunciar? Reflexionar atentamente sobre lo que
consumimos cada dia nos ayudara a pensar de donde vienen ciertos productos, si se producen en nuestro
continente, en que condiciones de trabajo se producen, si los campesinos latinoamericanos tienen suficiente tierra
para vivir dignamente y suficientes recursos para cultivarla, si tienen derecho a crear un sindicato o a tener
hijos..; porque muchos de ellos, no tienen estos derechos: los bananeros de Centroamérica estan obligados a
trabajar en las plantaciones mientras que los aviones (de la transnacional de turno) les echan encima herbicidas
tdxicos que destruyen los pulmones y reducen drasticamente la fertilidad de los hombres. ¢Estariamos nosotros
europeos dispuestos a aceptar tales condiciones de trabajo? Yo creo que no... éentonces por qué deberian
aceptarlas los campesinos latinoamericanos? Por un lado queremos un producto barato, y por el otro queremos
defender los derechos humanos; queremos luchar contra la pobreza, pero al mismo tiempo no queremos renunciar
a nuestros niveles de riqueza ¢Es todo ello sostenible?

El movimiento del Comercio Justo nos pone de frente a lo que de verdad rige la economia mundial: el
consumo. Es por esta razén que el Comercio Justo puede representar una interesante mesa de encuentro en la
creacion de aquella global partnership for development de la cual se habla en el octavo punto de los ODM. El
Comercio Justo tiene la capacidad de pasar la pelota a cada uno de nosotros que, aunque deberiamos ser
principalmente ciudadanos, a menudo somos vistos como simples consumidores. Entonces, épor qué no utilizar el
poder del consumidor para cambiar las cosas?

A través del ejemplo de “Tejer el futuro”, hemos visto como la Sociedad Civil organizada puede “tejer” relaciones
entre dos continentes como Europa y América Latina y llegar a construir una estrategia de cooperacion muy
concreta, con un gran esfuerzo de todos los actores en juego, actores activos que no esperan soluciones
paliativas a un problema estructural. La voluntad de trabajar es el elemento comun a todos los actores en juego y
es también el motor que sigue rollando, que sigue manteniendo despiertos y vivos a los mas excluidos por el
sistema econdmico, social y politico.

El Comercio Justo responde a la necesidad de mantener en funcion este motor, pero garantizando al trabajador
del Sur un justo precio, condiciones humanas y de trabajo dignas, y al mismo tiempo construyendo una relacion
comercial duradera, solidaria, de respeto reciproco con los consumidores responsables del Norte, que de esta
manera se hace mas concientes de sus potencialidades cotidianas de cooperacion para del desarrollo.
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Resumen:

El Comercio Justo responde a la necesidad de un cambio en las relaciones comerciales Norte-Sur y también
Sur-Sur. Ademas, estudiar las relaciones entre Europa y América Latina a través del Comercio Justo, nos permite
analizar otros dos niveles de dichas relaciones que hoy en dia no se encuentran en su mejor momento: un nivel
intermedio, centrado en las organizaciones entre las sociedades civiles, sean organizaciones de productores en el
Sur, organizaciones de importacion y distribucion en el Norte 0 movimientos sociales de ambos continentes; y
también un nivel micro que resalta la importancia del ciudadano (y no sdlo del consumidor) en el proceso de
comercializacion, sensibilizacion y desarrollo. ¢Podran las redes de Comercio Justo construir desde abajo una
verdadera alianza estratégica para el desarrollo de América Latina?.

Palabras clave:
Comercio Justo, Sociedad Civil, América Latina, Unidn Europea.

Volver

Abstract:

Fair Trade responds to the need for changing trade North-South and South-South relations. In addition, studying
the relations between Europe and Latin America through the Fair Trade allows us to analyze two other levels of
these relations, which today are not true at its best: an intermediate level focused on the civil society
organizations, producer's organizations in the South, import and distribution organizations in the North or social
movements in both continents; and also a micro level that highlights the importance of the citizen (and not just
consumer) in the marketing, awareness and development process. Will the networks of Fair Trade build from
below a true strategic alliance for the development of Latin America?
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Fair Trade, Civil Society, Latin America, European Union.
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