Estudios de casos y
capsulas audiovisuales
de economia cooperativa

(EC-CA-EC).

Barcelona, abril de 2011

Grup de Recerca
Institut de Govern i Politiques Publiques

]

TN

u " B Institut de
T ! Govern i
Universitat Autonoma Politiques
de Barcelona Pabliques

Edifici MRA 12 planta Escola de politiques socials i urbanes http://igop.uab.cat
Campus UAB Urrutia, 17 gr.igop@uab.cat
08193 Bellaterra 08042 Barcelona
+34 93 586 88 14 +34 93 407 62 03


http://igop.uab.cat/�

IGOP

1. Estudios de casos y capsulas audiovisuales de
economia cooperativa: El proyecto

1.1 Presentacion

L'IGOP (Insitutut de Govern i Politiques Publiques, de la Universitat Autonoma de
Barcelona) ha organizado conjuntamente con el Institut per a la Promocio i Formacio
de Cooperatives y la colaboracion de Aposta el Postgrado de Economia Cooperativa
con la finalidad de integrar y desarrollar el modelo cooperativo en un espacio de
formacion superior. Entre sus objetivos se encuentra el generar conocimiento y formas
personas en los diversos aspectos de la gestion de la empresa de economia
cooperativa y su entorno politico, social y econémico.

En este marco, el IGOP ha elaborado una serie de estudios de caso con experiencias
de economia cooperativa que son significativas y que sirven a los docentes y alumnos
del postgrado para discutir y profundizar en la realidad del mundo cooperativo.

Estos estudios de caso constan de un redactado que propone actividades, resalta
aspectos singulares o probleméaticos a trabajar y son complementados con capsulas
audiovisuales para cada uno de los casos. La iniciativa surgié de la posibilidad de
crear material adicional y de soporte pedagogico donde se manifiesta la pertinencia del
material audiovisual para trabajar en temas de formacion.

Asi, el origen de este proyecto ha sido el de crear capsulas audiovisuales dirigidas a
personas emprendedoras del mundo cooperativo, pero también con la finalidad de
extender y difundir estas experiencias a otros agentes sociales.

De esta manea el EC-CA-EC es un proyecto de difusion que engloba: la
investigacién, la edicion audiovisual y la economia cooperativa en tres lineas de
actuacion:

— Lainvestigacion y el intercambio de experiencias sobre economia cooperativa

— La visibilizacibn de estas experiencias en formato de manual de casos y
audiovisuales

— La metodologia de estudios de caso como medio para abordar la difusion de la
economia social y la participacién y expresion de las inquietudes, expectativas de
los emprendedores de la economia cooperativa y social.

1.2 Objetivos
= Objetivo General
Dar a conocer al colectivo de personas que emprenden o asesoran proyectos de

economia cooperativa, la organizacion y el funcionamiento de las cooperativas
mediante el estudio de casos de experiencias significativas.
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= Objetivos especificos

Crear un proceso de investigacion sobre el mundo cooperativo mediante estudios de
caso

Visualizar y visibilizar ejemplos de herramientas creativas mediante la creacion de un
producto audiovisual formado por experiencias significantes de la economia
cooperativa.

Mostrar experiencias de la economia cooperativa como herramientas de cohesion
social y desarrollo econdémico dentro de sus territorios de actuacion.

1.3 Equipo

La direccion del proyecto ha estado a cargo del Institut de Govern i Politiques Publiques
de la Universitat Autonoma de Barcelona, en colaboracion con Aposta, Escola de
Cooperativisme. Ambas instituciones con una amplia experiencia en investigacion y en
formacion y con una clara vocacién de innovacién en los métodos pedagdgicos y en su
compromiso social hacia los procesos de mayor democratizacion.

La direccion ha definido el marco conceptual y analitico de la investigacion y ha
establecido un calendario de trabajo con el equipo investigador a través de reuniones
periddicas para realizar el seguimiento de los objetivos planificados.

El equipo investigador ha estado formado por personas de diversas disciplinas (ciencia
politica; economia; sociologia, historia) con un perfil especializado en el mundo
cooperativo y con formacion en investigacion y periodismo.

El equipo técnico que realiz6 las capsulas audiovisuales estd formado por
profesionales de El Tinter SAL, empresa de comunicacién instalada en el barrio de
Horta de Barcelona que cuenta con mas de 25 afios de trabajo y experiencia en el
campo de la comunicacion.

1.4 Definiciéon de contenidos

Los estudios de casos responden a una estructura y metodologia que describe
situaciones que plantean retos, dejando preguntas abiertas y ofreciendo datos para
contrastar y decidir. Con esto se busca fomentar la lectura inquieta por parte del
alumnado para que el debate y la investigacion formen parte del aprendizaje.

En el caso de las capsulas audiovisuales es evidente la incidencia de las nuevas
tecnologias, que han propiciado nuevos medios y formatos de creacion audiovisual
(arte digital, videocreacién, videoarte, intervenciones sonoras...) Los entornos
multimedia ponen énfasis en que los audiovisuales, la musica, las imagenes y las
animaciones son herramientas poderosas para comunicar ideas. Ademas la utilizacion
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de los recursos TIC permiten generar muasica, combinar sonidos, textos, imagenes,
fotografias y animaciones, abriendo muchas posibilidades para las acciones de
divulgacion.

En esta linea el disefio del material audiovisual se estructura en capsulas

audiovisuales con las siguientes caracteristicas técnicas:

= Duracion: 5’ para cada una de las capsules

= |dioma: catalan.

Las experiencias se han escogido por su singularidad o porque resultan
paradigmaticas en los diferentes ambitos que se analizan:

1. La Mosca (audivisual+ caso)

2. Apindep Roncana (audiovisual + caso)

3. Cooperativa Obrera de Vivendes (audiovisual + caso)

4. El Tinter (audiovisual + caso)

5. Germinal (audiovisual + caso)

6. Aiguasol (audiovisual + caso)

7. Corma (audiovisual + caso)

8. Feines de Casa (audiovisual + caso)

9. Gramagraf (audiovisual + caso)

10. Cooperativa Cemit (caso)

11. Robafaves (caso)

12. Uni6 Agraria de Reus (caso)
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