DICIEMBRE Tejiendo una economia
/ 2018 para la sostenibilidad

CORDOBA de la vida. ;A enredarse!
=
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Real Jardin Botanico
Centro de Educacién Ambiental
economiasolidaria.org/encuentro2018

Taller Viabilidad Econdmica de las entidades de economias
transformadoras

Maria Ramoén Gancedo
mramon@socialsoluciones.coop
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¢Por qué, o para qué estamos aqui?
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¢ Por qué, Para qué, A quién?

SOCIAL
‘I Je)1lsiones

EL COMEDOR DEL
MONTE

ENRAMADOS TIETAR,
S.COOP.
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¢ Por qué, Para qué, A quién?
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Economia Social y Solidaria, Economia

Transformadora
..'.'i=.= PRIMACIA de la Gestion y Toma de Decisiones
'Ei.'i*"‘-;'i PERSONA y FIN DEMOCRATICA,
M ylones SOCIAL sobre EL PARTICIPATIVA,
CAPITAL TRANSPARENTE y AUTONOMA
. Reparto de BENEFICIOS TRABAJO

APLICACION DE Justicia social

RESULTADOS en > Economia Feminista

funcion del TRABAJO Sin animo de Lucro

DESARROLLO LOCAL
IGUALDAD DE OPORTUNIDADES
Insercion de personas CONCILIACION

COMPROMISO Generacion EMPLEO ESTABLE vy de
CALIDAD EMPODERAMIENTO del
BENEFICIARIO/CLIENTE

SOSTENIBILIDAD > ECONOMICA
AMBIENTAL
SOCIAL
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Pero no son todas las que estan....

,:gvﬂ";: * Las empresas SOCIALES atienden mas a modo de hacer
A.AT. -.ioFles . . . . ,

y a su finalidad, con independencia de cual sea su forma
juridica Piensan en dar soluciones ¢ Por qué?é Para qué?

* Satisfaccion de demandas sociales (desde la
satisfaccion de la necesidad personal aportar valor a
los clientes/beneficiarias)

e Ideario (no perseguir fines lucrativos sin mas y a costa
de lo que sea)

* Gestion de Empresa (gestion eficiente responsable,
participativa, transparente, auténoma, sostenible )

e Colaboracion y participacion en la sociedad y en el
entorno (desarrollo local)
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POR GRUPQOS pensamos en una idea 15
minutillos?...

Podemos pasar de una idea inicial (os paso tarjetas azules para generar
ideas sobre sectores o necesidades), y la vamos completando gracias a la
compafera asi participamos todas en la generacién de la idea
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¢Cuales son las mas viables?
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Definimos las ideas otra vez por
grupos........
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iQueé
PIENSAY SIENTE?
Lo que realmente importa

Principales preocupaciones
Inquietudes y aspiraciones

;Qué (Qué
OYE? ® VE?
Lo que dicen los amigos Entorno
Lo que dice el jefe Amigos
Lo que dicen las personas influyentes La oferta del mercado
{Queé
DICEY HACE?
Actitud en publico
Aspecto
Comportamiento hacia los demas
ESFUERZOS RESULTADOS
Miedos Deseos/necesidades
Frustraciones Medida del éxito
Obstaculos Obstaculos

Rerramienta disefiada por XPLANE
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Asociaciones clave Actividades clave Propuesta de valor Relaciones Segmentos
con los clientes del mercado

Fuentes
deingresos

\l/

Una Explicacién Visual de ﬁSinPaIabrasco 201
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Gracias por vuestra
atencion

Maria Ramon Gancedo
SocialSoluciones, S. Coop.
E-mail: mramon@socialsoluciones.coop

WWW.SOCIALSOLUCIONES.COOP



